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zu identifizieren, die sich positiv auswir-
ken werden. Dazu gehdren zum Beispiel
salzwasserresistente Reis- und Weizensor-
ten und der AWD-(Alternate Wetting-And-
Drying)-Reis. Beim Anbau von AWD-Reis
wird das Feld abwechselnd geflutet und
wieder entwassert, was viel Wasser spart
und den Treibstoffverbrauch reduziert. Dar-
iiber hinaus sinkt der Methan-Ausstofi mas-
siv, da die Zersetzung von Pflanzenmateri-
al durch das Trockenlegen reduziert wird.
Wiirde AWD-Reis grofiflichig eingesetzt,
konnten die Emissionen in Bangladesch um
fast 10 Prozent sinken. Doch die Verfiighar-
keit dieser Technologie bedeutet nochlange
nicht, dass sie auch im gewiinschten Aus-
mafd zum Einsatz kommt. Die Umstellung
ist fiir Bduerinnen und Bauern namlich
heikel. Wird das Feld zu spat geflutet oder
zu friith entwéssert, drohen hohe Ernteein-

Reisen tut gut

buflen. Auflerdem ist die Bewirtschaftung
arbeitsintensiver, da wahrend der Trocken-
phasen mehr Unkraut wichst.

Und hier schlief3t sich der Kreis zum
indonesischen Kakaoprojekt. Unter wel-
chen Umstdnden werden Bauern die nach
heutigem Kenntnisstand aussichtsreichen
Technologien annehmen und langfristig
anwenden? Einen Investitionsplan zu ent-
wickeln, ist eine Sache, die Umsetzung
hingegen eine ganz andere. Auch hier
wird technische Expertise bei Weitem nicht
ausreichen. Die beteiligten Akteure miissen
sichindie Lage der Bauern und Bauerinnen
vor Ort versetzen und Wege finden, diese
schrittweise miteinzubeziehen. Nur so
kann es gelingen, den ehrgeizigen Zielen
ndher zu kommen. e ¢

Sebastian Heinz arbeitete in Singapur, Washingtonund
Peking zu Klimaresilienter Nahrungsproduktion.

Fiir Marokko ist der Tourismus ein wichtiger Wirtschaftsfaktor. Mit
nachhaltigen, umfassenden Ansdtzen konnen auch bislang vernach-
ldssigte landliche Regionen davon profitieren.

Von Marian Liesenfeld

Pascal Wessel genief3t die Ruhe. Er steht
am Ufer des Moulay-Abdellah-Stausees
im Hinterland von Agadir. Der junge Angler
wirft seine Rute immer wieder aus und zieht
den Kéder mit zuckenden Bewegungen an
Land. ,2Wennich den Kéder auf dem Grund
tanzen lasse, glauben die Fische, dass es
sich um kleinere Fische handelt und beif3en
an“, erklart der Angelprofi. Wahrend die
Konkurrenz um ihn herum einen Schwarz-
barsch nach dem anderen aus dem Wasser
zieht, bleibt Pascal gelassen und erzahlt,

was ihn an diesen See im kargen Landes-
inneren von Marokko gefiihrt hat.

Pascal ist auf Einladung der Deutschen
Gesellschaft fiir Internationale Zusammen-
arbeit (GIZ) angereist. Er ist nicht nur Ang-
ler, sondern auch Influencer. Was immer
er auf seiner Webseite und in den sozialen
Medien schreibt, wird von Tausenden Ang-
lern gelesen. Seine digitale Reichweite soll
dazu beitragen, Marokko als touristisches
Ziel fiir Angelfans zu bewerben. Wenn sich
nur ein Bruchteil der etwa vier Millionen
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Freizeitangler aus Deutschland auf den
Weg nach Marokko macht, um den in Eu-
ropa seltenen Schwarzbarsch zu fangen,
kann das grofle Auswirkungen auf den
Tourismus in der Region haben.

Mit dem Tourismus fordert die GIZ ei-
nen global wichtigen Wirtschaftszweig
mit enormem entwicklungspolitischem
Potenzial. Nach Angaben der Welttouris-
musorganisation sind 10,4 Prozent des
globalen Bruttoinlandsprodukts sowie
jeder zehnte Arbeitsplatz weltweit direkt
oder indirekt auf den Tourismus zuriick-
zufiihren. Zudem ist die Branche in viele
andere Wirtschaftsbereiche verzweigt. An-
dernsich die Anforderungen beziiglich der
Nachhaltigkeit im Tourismus, hat das auch
Auswirkungen aufden Transport, die Gas-
tronomie sowie die Lebensmittelindustrie
und den Einzelhandel.

Eine Branche mit Zukunft

Fiir die marokkanische Wirtschaft spielt
der Tourismus eine wichtige Rolle: Er tragt
etwa 11 Prozent zum BIP bei und beschaf-
tigt fast 2,5 Millionen Menschen — Tendenz
steigend. In einem Land, das unter einer
Jugendarheitslosigkeit von {iber 20 Prozent
leidet — was zu Flucht und im schlimmsten
Fall zur Radikalisierung fiihren kann —,
wird der Tourismus als ein Weg zu Beschaf-
tigung und Entwicklung gesehen. Bislang
profitieren davon vor allem einzelne Kiis-
tenregionen sowie die bei Kulturreisenden
beliebten Konigsstddte Marrakesch und
Fés. Im Hinterland, wo die Probleme am
grofiten sind, kann kaum ein Dirham mit
dem Tourismus verdient werden.

Das soll sich durch das seit 2015 laufen-
de GIZ-Projekt ,,Nachhaltiger Tourismus“
andern. Die Projektférderung bezieht sich
zunachst auf zwei Pilotregionen und hat
zwei wesentliche Ziele: Bis 2020 sollen 2000
Menschen eine neue Arbeitsstelle entlang
der touristischen Wertschopfungskette
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gefunden, ihre Arbeitsbedingungen oder
ihr Einkommen verbessert haben. Dabei
soll es keine negativen Auswirkungen auf
die kulturellen und natiirlichen Ressourcen
geben. Ist diese Methode erfolgreich, will
die GIZ sie auf ganz Marokko und weitere
Lander ausweiten.

Zur Umsetzung dieser Ziele entwickelte
die GIZ zusammen mit der marokkanischen
Regierung und der Bevolkerung vor Ort di-
verse Angebote wie Angel-, Mountainbike-,
Kletter- und Wandertourismus. Das Pro-
jekt unterstiitzt Kleinstunternehmen und
Genossenschaften, es werden Aus- und
Fortbildungen zu den Themen internati-
onale Standards, Management und Oko-
logie angeboten. Auf3erdem stellt die GIZ
Arbeitsmaterial bereit und férdert die Ver-
marktung der Angebote — unter anderem
durch Veranstaltungen wie den Angelwett-
bewerb, fiir den auch Pascal angereist ist.

Der Schwerpunkt liegt auf der Starkung
der gesamten touristischen Wertschop-
fungskette. So werden Genossenschaften
dabei unterstiitzt, den touristischen Unter-
kiinften und Restaurants lokale Produkte
anzubieten, und Transportunternehmen
werden fiir die Sicherheitsbhediirfnisse in-
ternationaler Touristen sensibilisiert. Durch
die Einbeziehung der gesamten Wertsch&p-
fungskette wird die Widerstandsfahigkeit
gegen Wirtschaftskrisen und ausbleibende
Touristen gestarkt.

Die Hervorhebung des Wertes natiir-
licher Ressourcen stdrkt die 6kologische
Nachhaltigkeit. Die Rechnung ist einfach:
Nimmt der Tourismus eine bestimmte Land-

Das GIZ-Projekt will die ge-
samte Wertschopfungskette
stdrken und die natiirlichen
Ressourcen schiitzen
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Kultureller Austausch ist
wichtig — im Zweifel miissen
Flug-Emissionen aus-
geglichen werden

oder Wasserflache ein, bleibt hier die Na-
tur von anderen Industriezweigen oder
intensiver Landwirtschaft verschont. Der
Angeltourismus verhindert zum Beispiel
die Uberfischung und Verunreinigung am
Moulay-Abdellah-Stausee. In Schulungen
wurden die Anwohner darauf aufmerksam
gemacht, wie sie den Fischbestand pflegen
koénnen, um ihn fiir Angler attraktivzu ma-
chen und damit Geld zu verdienen. Bevor
neue Angebote auf den Markt gebracht wer-
den, wird untersucht, welche Einfliisse sie
auf natiirliche und kulturelle Ressourcen
haben - laut unabhangigen Gutachtern
sind sie bislang neutral.

Insgesamtist das Projekt auf gutem Weg,
seine Ziele zu erreichen. Nach drei Jahren
Laufzeit haben schon iiber 17700 Menschen
eine neue Arbeitsstelle gefunden, ihre Ar-
beitsbedingungen oder ihr Einkommen
verbessert. Besonders erfreulich ist, dass
darunter mehr als 1200 Frauen sind, denn
sie machen bislang nur etwa ein Viertel der
Erwerbsbevolkerung in Marokko aus.

Projekte wie dieses sind Best-Practice-
Beispiele fiir neue touristische Angebote.
Trotzdem kann die CO2-Belastung der An-
und Abreise nicht durch das Projekt allein
ausgeglichen werden. Pascals Fliige von
Hamburg nach Agadir und zuriick haben
fast eine Tonne klimawirksame CO2-Emis-
sionen verursacht. Das entspricht fast der
Halfte dessen, was der Weltklimarat als
CO2-Budget pro Person und Jahr empfiehlt,
um das 2-Grad-Ziel zu erreichen.

Gegenwartig liegt der Anteil des Flugver-
kehrs an den globalen CO2-Emissionen bei

5 Prozent. Das ist im Vergleich zur Strom-
und Warmeerzeugung, die iiber 40 Pro-
zent ausmachen, verhaltnismaflig wenig.
Besorgniserregend ist allerdings, dass
dieser Wert laut einer vom EU-Parlament
in Auftrag gegebenen Studie des Oko-Ins-
tituts bis 2050 auf 22 Prozent steigen kénn-
te. Der Aufstieg der Fluglinie Ryanairin die
von Kohlekraftwerken dominierte Gruppe
der zehn grofiten CO2-Emittenten Europas
verdeutlicht, dass wir es nicht darauf an-
kommen lassen sollten, nur auf Innovation
in der Luftfahrttechnik zu setzen.

Nachhaltigkeit beim Reisen

Solange die Luftfahrt nicht massiv CO2 ein-
spart, sollten Reisende beiihren Planungen
die 6kologischen Auswirkungen ber{ick-
sichtigen. Ich pladiere keinesfalls dafiir,
ganzlich aufs Reisen zu verzichten. Denn
umsichtig geplanter Tourismus kann viele
positive Auswirkungen haben. Angesichts
aktueller gesellschaftlicher Diskussionen
ist es tiberaus wichtig, dass moglichst vie-
le Menschen in den Genuss von kulturel-
lem Austausch kommen. Bekanntlich ist
Reisen, um es mit Mark Twains Worten
zu sagen, ,todlich fiir Vorurteile, Bigotte-
rie und Engstirnigkeit®“. Aber neben Preis
und Komfort sollte auch die Nachhaltigkeit
ein entscheidender Faktor bei der Reise-
planung sein. Solange es keine wirksame
CO2-Abgabe auf Flugreisen gibt, miissen
die Emissionen im Zweifel ausgeglichen
werden. Denn nur dann kénnen wir am
Ende sagen: Reisen tut gut.

Es dauert keine Stunde und Pascals
Bann ist gebrochen: Nachdem er stolz sei-
nen ersten Schwarzbarsch an Land gezo-
gen hat, beiflen die Fische im Minutentakt
an. Die Reise hat sich zumindest fiir ihn
gelohnt, o o
Marian Liesenfeld beschéftigte sich in Rabat, Madrid

und Berlin mit der Frage, wie die Wertschdpfung des
Tourismus zu nachhaltiger Entwicklung beitragen kann.
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